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Introducao

No mundo dinamico da publicidade digital, videos curtos tém se
destacado como uma das ferramentas mais eficazes para captar
a atencao de potenciais clientes.

Com a capacidade de transmitiruma mensagem clara edireta
em poucos segundos, esses videos sao perfeitos para o ritmo
acelerado das redes sociais.

Neste e-book, vocé aprendera como otimizar o uso de videos de
até 15 segundos em suas campanhas de trafego pago.
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Capitulo 1: Usar videos de até
segundos para captar atencao
rapida

Evitando distragdes e indo direto ao
ponto.

Emum ambiente digital competitivo, o tempo para conquistar
ointeresse do publico é extremamente curto.

Videos de até 15 segundos tém se mostrado eficazes para
prender a atencao rapidamente. Esse tipo de contelido conciso
forca o anunciante a ser direto, evitando distracoes e indo
direto ao ponto.

Para maximizar o impacto, foque em uma mensagem (nica e
poderosa. Use o tempo limitado para destacar a solugao que
vocé oferece ou um beneficio direto ao usuario.

Pesquisas indicam que os primeiros 3 segundos de um video sao
cruciais para manter o espectador engajado, por isso, comece
com algo impactante, como uma pergunta instigante ou uma
imagem que chama atencao.
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Capitulo 2: Incluir legenda ou texto
na tela para explicar rapidamente

O publico que prefere assistir videos de
forma silenciosa

Uma grande parte dos usuarios consome videos sem som,
especialmente em redes sociais como Instagram e Facebook.

Porisso, é essencialincluir legendas ou textos explicativos que
complementem as imagens.

Ao fazerisso, vocé garante que sua mensagem sera compreendida
mesmo sem audio, aumentando as chances de engajamento.

Aslegendas devem ser curtas e objetivas, alinhadas comaacao ou
imagem apresentada. Além disso, use uma tipografia que seja
facil de ler, nesmo em telas pequenas.

Este detalhe pode ser o fator decisivo para captar o interesse do
pablico que prefere assistir videos de forma silenciosa ou que esta
em ambientes onde nao pode ativar o som.
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Capitulo 3: Inserir uma chamada
clara para acao nos primeiros 9
segundos

Cada segundo conta

Emvideos curtos, cada segundo conta, especialmente os
primeiros.

Uma chamada clara para acao (CTA) deve aparecer nos primeiros
5segundos, incentivando o espectador a tomar uma atitude
imediata.

Pode ser "Compre agora", "Saiba mais", ou "Cadastre-se",
dependendo do objetivo da sua campanha.

ACTAnao precisa ser apenas verbal ou textual, ela pode ser
visualmente incorporada no design do video.

Use cores e icones que direcionem a atencao para essa chamada,
tornando o caminho do espectador até a conversao mais fluido.

Quanto mais direta e atraente fora CTA, maior a chance de
conversao.
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Capitulo 4: Testar diferentes
formatos: quadrado, vertical e
horizontal

Qual funciona melhor com o seu publico
e tipo de anuncio

O formato dovideo é um fator que pode afetar diretamente o
desempenho dos andincios.

Plataformas diferentes tém preferéncias de formato: videos
verticais (9:16) sdo ideais para stories e reels; videos quadrados
(1:1) funcionam bem no feed; e videos horizontais (16:9) ainda sao
amplamente usados em plataformas como YouTube.

Eimportante testar esses diferentes formatos para ver qual
funciona melhor com o seu pablico e tipo de anuncio.

Uma boa pratica é usar um mesmo conteido adaptado paravarios
formatos, ajustando elementos como textos, legendas e CTAs para
ficaremvisualmente harmoniosos em cada versao.

Esse teste A/B pode ajudar aentender o comportamento do seu
pablico e maximizar o ROI.
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Capitulo 5: Como usar anuncios de
video em remarketing para
engajamento

O foco deve ser na lembranga da marca
e na conversao

Osvideos curtos também sao extremamente eficazes em
estratégias de remarketing, onde o objetivo é engajar usuarios
que ja tiveram algum contato com sua marca.

Nessa etapa, o foco deve ser na lembranca damarcaena
conversao. Criarumvideo de até 15 segundos que relembre o
usuario da proposta devalor ou oferta especial pode ser o impulso
final necessario para converter leads em clientes.

Utilize mensagens que facam o usuario recordar sua interacao
anterior e ofereca algo relevante e personalizado.

Por exemplo, se alguém abandonou um carrinho de compras, o
video de remarketing pode lembra-lo do item e oferecer um
desconto.

Esse tipo de segmentacao, comvideos curtos e diretos, aumenta
significativamente as chances de conversao e engajamento.
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Conclusao

Comaimplementacao dessas estratégias, vocé estara
preparado para criar campanhas de video eficazes,
aumentando avisibilidade da sua marca e convertendo
mais clientes no ambiente digital.
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concretos.
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