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No mundo dinâmico da publicidade digital, vídeos curtos têm se
destacado como uma das ferramentas mais eficazes para captar
a atenção de potenciais clientes. 

Com a capacidade de transmitir uma mensagem clara e direta
em poucos segundos, esses vídeos são perfeitos para o ritmo
acelerado das redes sociais. 

Neste e-book, você aprenderá como otimizar o uso de vídeos de
até 15 segundos em suas campanhas de tráfego pago.

Introdução
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Em um ambiente digital competitivo, o tempo para conquistar
o interesse do público é extremamente curto. 

Vídeos de até 15 segundos têm se mostrado eficazes para
prender a atenção rapidamente. Esse tipo de conteúdo conciso
força o anunciante a ser direto, evitando distrações e indo
direto ao ponto.

Para maximizar o impacto, foque em uma mensagem única e
poderosa. Use o tempo limitado para destacar a solução que
você oferece ou um benefício direto ao usuário. 

Pesquisas indicam que os primeiros 3 segundos de um vídeo são
cruciais para manter o espectador engajado, por isso, comece
com algo impactante, como uma pergunta instigante ou uma
imagem que chama atenção.

Evitando distrações e indo direto ao
ponto.

Capítulo 1: Usar vídeos de até 15
segundos para captar atenção
rápida
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Uma grande parte dos usuários consome vídeos sem som,
especialmente em redes sociais como Instagram e Facebook.

 Por isso, é essencial incluir legendas ou textos explicativos que
complementem as imagens. 

Ao fazer isso, você garante que sua mensagem será compreendida
mesmo sem áudio, aumentando as chances de engajamento.

As legendas devem ser curtas e objetivas, alinhadas com a ação ou
imagem apresentada. Além disso, use uma tipografia que seja
fácil de ler, mesmo em telas pequenas. 

Este detalhe pode ser o fator decisivo para captar o interesse do
público que prefere assistir vídeos de forma silenciosa ou que está
em ambientes onde não pode ativar o som.
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Capítulo 2: Incluir legenda ou texto
na tela para explicar rapidamente

O público que prefere assistir vídeos de
forma silenciosa



Em vídeos curtos, cada segundo conta, especialmente os
primeiros. 

Uma chamada clara para ação (CTA) deve aparecer nos primeiros
5 segundos, incentivando o espectador a tomar uma atitude
imediata. 

Pode ser "Compre agora", "Saiba mais", ou "Cadastre-se",
dependendo do objetivo da sua campanha.

A CTA não precisa ser apenas verbal ou textual, ela pode ser
visualmente incorporada no design do vídeo. 

Use cores e ícones que direcionem a atenção para essa chamada,
tornando o caminho do espectador até a conversão mais fluido. 

Quanto mais direta e atraente for a CTA, maior a chance de
conversão.
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Capítulo 3: Inserir uma chamada
clara para ação nos primeiros 5
segundos

Cada segundo conta



O formato do vídeo é um fator que pode afetar diretamente o
desempenho dos anúncios. 

Plataformas diferentes têm preferências de formato: vídeos
verticais (9:16) são ideais para stories e reels; vídeos quadrados
(1:1) funcionam bem no feed; e vídeos horizontais (16:9) ainda são
amplamente usados em plataformas como YouTube.

É importante testar esses diferentes formatos para ver qual
funciona melhor com o seu público e tipo de anúncio. 

Uma boa prática é usar um mesmo conteúdo adaptado para vários
formatos, ajustando elementos como textos, legendas e CTAs para
ficarem visualmente harmoniosos em cada versão. 

Esse teste A/B pode ajudar a entender o comportamento do seu
público e maximizar o ROI.
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Capítulo 4: Testar diferentes
formatos: quadrado, ver�ical e
horizontal

Qual funciona melhor com o seu público
e tipo de anúncio



Os vídeos curtos também são extremamente eficazes em
estratégias de remarketing, onde o objetivo é engajar usuários
que já tiveram algum contato com sua marca. 

Nessa etapa, o foco deve ser na lembrança da marca e na
conversão. Criar um vídeo de até 15 segundos que relembre o
usuário da proposta de valor ou oferta especial pode ser o impulso
final necessário para converter leads em clientes.

Utilize mensagens que façam o usuário recordar sua interação
anterior e ofereça algo relevante e personalizado. 

Por exemplo, se alguém abandonou um carrinho de compras, o
vídeo de remarketing pode lembrá-lo do item e oferecer um
desconto. 

Esse tipo de segmentação, com vídeos curtos e diretos, aumenta
significativamente as chances de conversão e engajamento.
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Capítulo 5: Como usar anúncios de
vídeo em remarketing para
engajamento

O foco deve ser na lembrança da marca
e na conversão



Com a implementação dessas estratégias, você estará
preparado para criar campanhas de vídeo eficazes,
aumentando a visibilidade da sua marca e convertendo
mais clientes no ambiente digital.

Conclusão
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Espero que este e-book tenha lhe proporcionado insights
valiosos sobre o poder dos vídeos curtos em anúncios de
tráfego pago e como implementá-los de maneira eficaz
em suas campanhas. 

Com essas estratégias, você está pronto para captar a
atenção do público e aumentar suas conversões de
forma mais dinâmica e rápida.

Sabemos que a publicidade digital pode parecer
desafiadora, mas você não precisa enfrentar isso
sozinho. Se você busca um acompanhamento mais
próximo e especializado, a Occia está pronta para
ajudar.



Na Occia Anúncios, oferecemos consultoria de tráfego pago
sob medida para ajudar você a alcançar seus objetivos de

marketing de forma eficiente e estratégica. 

A consultoria é para todos os nichos e está focada em criar
campanhas que realmente tragam resultados.

Quer saber mais? 
Agende uma reunião gratuita para entender como posso

transformar seu investimento em anúncios em resultados
concretos.

Entre em contato agora e dê o próximo passo para o sucesso
digital!

Occia Anúncios 
Todos os direitos reservados.

Consultoria de Tráfego Pago -
Occia Anúncios

Acesse: occiaanuncios.rdi.store

Ou mande uma mensagem diretamente para o WhatsApp

@occiaanuncios 
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